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ALTA o
(& el Obiettivo

Condividere le modalita con cui assicurare le
opportune sinergie tra la Comunicazione finalizzata alla
promozione turistica del territorio della DMO,
sviluppata grazie al progetto, e la Comunicazione
prodotta dai Comuni, grazie agli strumenti e alle risorse
professionali in essere.
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Perche

Cio ci consente di:
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Condividere una identita distintiva

Definire una strategia di sviluppo
condivisa

Configurare una struttura ad hoc
Scegliere un mercato di riferimento
Sviluppare una politica di Marketing
Attivare una Comunicazione efficace
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Si condividono i problemi

Si valutano le ipotesi
Si scelgono le soluzioni

Si apprende collettivamente
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Cosa fare per prima

Linkare i siti al sito della DMO e introdurre un box che illustri la DMO

Attivare una comunita di pratica sulla Comunicazione per l'insieme
dei Comuni associati

3. Attivare comunita di pratica per cluster per rilevare il bene comune su
cluster e i potenziali turismi di riferimento

4. Analizzare il proprio sito web e verificare cosa e come introdurre per
rappresentare lI'offerta turistica locale e generale

5. Verificare i costi per una omogeneizzazione degli strumenti
6. Provare a fare riunioni di ascolto con le comunita locali



